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Undersggelse af lokalbefolkningens syn pa turismen i Danmark og deres

lokalomrade

Borgernes oplevelser med og opbakning til turisme

Turisme og lokalsamfund pavirker gensidigt hinanden. Baeredygtig turisme skaber
veerdi bade for de besagende og for de lokale, nar udviklingen tager udgangspunkt i
ansvarlighed og lokal forankring. P& den méade oplever turister segte gaestfrihed og
imgdekommenhed, mens lokalsamfundet drager fordel af skonomisk vaekst,
kulturudveksling og styrket feellesskab. Denne balance gar det muligt, at turismen
bliver en integreret og positiv del af et levende og baeredygtigt lokalsamfund.

Et centralt initiativ i denne sammenhaeng er den arlige borgerundersggelse, som
kortlzegger opfattelsen af og opbakningen til turismen - bade pa nationalt plan og i de
enkelte lokalomrader. Denne rapport indeholder 2025-resultaterne for Destination
Senderjylland. Formalet med undersagelsen er at fglge udviklingen i befolkningens
holdninger over tid og give indsigt i, hvordan turismen balancerer med borgernes
oplevelse og opfattelse i deres lokalomrade.

Baggrunden er den nationale turismestrategi Veje til baeredygtig turismevaekst’

Borgermalingen blev oprindeligt udviklet for at skabe et systematisk og nationalt
sammenligneligt indblik i borgernes holdninger til turismen. Metodeudvalget? under Det
Nationale Turismeforum udarbejdede analyseapparatet, som siden har dannet
grundlag for labende malinger af danskernes opbakning bade nationalt og lokalt.

Da den nationale turismestrategi Veje til beeredygtig turismevaekst blev lanceret i 2024,
blev borgermalingen yderligere aktualiseret. Strategien understreger, at turismen skal
udvikles i balance med lokalsamfundene og opstiller et nationalt mal om, at 80 pct. af
danskerne skal opfatte turismens betydning som positiv.

Samtidig peger VisitDenmarks nuveerende strategi pa lokal forankring, livskvalitet og et
steerkere samspil mellem borgere og turismeaktgrer. Borgermalingen bidrager direkte
til denne retning ved at belyse, hvordan borgere oplever turismen i deres eget omrade,
og hvor balancen kan styrkes.

1: "Veje til beeredygtig turismevaekst — National strategi for baeredygtig veekst i dansk turisme”, link: https://www.blkm.dk/fileadmin/share/dokumenter/Turismestrateqi_Veje_til_baeredyatig_turismevaekst.pdf

3 2: Metodeudvalget bestar af repraesentanter fra VisitDenmark., Dansk Kyst- og Naturturisme, Danmarks Statistik, Wonderful Copenhagen, Aarhusregionen og Center for Regional- og Turismeforskning


https://www.blkm.dk/fileadmin/share/dokumenter/Turismestrategi_Veje_til_baeredygtig_turismevaekst.pdf

Datagrundlag og metode

Omfattende undersggelse om
borgernes syn pa turismen |
Destination Sgnderjylland og
resten af Danmark

Stor kvantitativ undersggelse med 8.016 danskere omhandlende deres
syn pa og erfaringer med turisme

Epinion har spurgt 8.016 danskere, hvoraf 1.862 er bosiddende i Destination
Senderjylland, om deres holdninger til turismen i deres lokalomrade og hele
Danmark. Lokalomradet antages her at veere knyttet til respondenternes
bopaelskommune.

Interviewene er gennemfgrt fra d. 10. oktober — 7. november 2025 med
personer over 18 ar. Data er renset, bearbejdet og efterfelgende vaegtet pa
populationsparametrene kan, alder og destination/kommune. Dette gor at
resultaterne er retvisende nationalt og for destinationerne.

Datagrundlaget i alt og for Destination Senderjylland fremgar i figuren til hgjre.

Stikprgven er stor, og derfor er undersggelsen generelt forbundet med relativt
lav usikkerhed, men enkelte steder, hvor der nedbrydes pa kategorier,
kommuner eller opfalgende spgrgsmal, vil der veere en stgrre statistisk
usikkerhed.

Datagrundlaget

8.061 interviews med
danskere i hele Danmark

1.862 interviews med
indbyggere i

Destination
Senderjylland




Turismens positive og
negative pavirkninger i
Destination

Sgnderjylland




Befolkningens syn pa turismens konsekvenser

Flerta”et af bo rgerne | Danskernes syn pa turismens effekter for lokalomradet i hhv. Destination Senderjylland og hele
Danmark

DeSti nation S g n de rjyl I a nd Hele Danmark: n=8.016, Destination Sgnderjylland: n=1.862

mener fortsat, at turismen har

flere positive end negative

konsekvenser for lokalomradet 74(7
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fra ’24 til ‘25 fra 24 til ‘25
_ o _ af borgerne i Destination af danskerne i hele Danmark
Der er fortsat et klart flertal af borgere i Destination Segnderjylland, Sanderjylland ener at turismen har mener at turismen har flere positive end
der oplever turismen som overvejende positiv for deres flere positive end negative konsekvenser for negative konselivenser for
lokalomrade. Andelen, der ser flere positive end negative lokalomradet

A lokalomradet
konsekvenser er steget med 1 pct.-point siden 2024. Modsat er der

sket et fald pa 2 pct.-point i andelen, der mener, at turismen skaber
flere negative end positive konsekvenser. De erige Svarkategorier Mener du Overordnet Set, at turismen i dit |°ka|°mréde generelt Skabel’ oo

\

- at man enten ingen holdning har til emnet eller man vurderer, at

der er lige sa mange positive som negative konsekvenser ved . Flere positive end

turismen i lokalomradet - er naesten usendret fra 2024. negative konsekvenser

. 12%

15%

Lige sa mange positive
som negative
konsekvenser

Sammenlignet med det nationale niveau ligger Destination

Soenderjylland fortsat hgjt i vurderingen af turismens positive

betydning. Det generelle mgnster er det samme som pa landsplan, Flere negative end

positive konsekvenser

men Destination Senderjylland skiller sig ud ved at have en stgrre

andel som ser flere positive end negative konsekvenser ved - .
Det har jeg ingen mening

turismen. om



Befolkningens syn pa turismens konsekvenser i kommunerne

Pa tveers af kommunerne
fremstar det tydeligt, at
turismen samlet set opfattes
som en positiv drivkraft

Senderborg er fortsat den kommune, hvor flest borgere
vurderer, at turismen har flere positive end negative
konsekvenser for lokalomradet. Hele 80 pct. deler denne
opfattelse, hvilket placerer kommunen i toppen ligesom
sidste ar. Ogsa i Haderslev og Aabenraa er billedet
overvejende positivt, hvor henholdsvis 71 pct. og 73 pct.
vurderer, at turismen skaber flere fordele end ulemper for
lokalomradet.

Tender skiller sig ud som den kommune med den laveste
andel, der vurderer turismen som overvejende positiv — en
andel, der samtidig er faldet med 5 pct.-point siden 2024.
Derudover er Tender ogsa den kommune med den hgjeste
andel, som oplever at turismen skaber flere negative end
positive konsekvenser for lokalomradet. Denne andel er dog
ogsa faldet med 7 pct.-point siden 2024.

7 Note: Procentsatser pa 2% og derunder fremgar, men er ikke vist i grafen.

Borgernes vurdering af turismen pa tvaers af kommunerne

Mener du overordnet set, at turismen i dit lokalomrade generelt skaber ...

Lige sa mange positive

‘ Fleretposkitive eknd som negative . Fler.?_ nelgativekend Det r]arjeg ingen
negative konsekvenser konsekvenser positive konsekvenser mening om
6% . 4% 6% 4%
< D
=, < s % |
I3 R 14%
17% 19%

Destination Haderslev Senderborg Tonder Aabenraa
Senderjylland (n=275) (n=266) (n=1.176) (n=145)
(n=1.862)



Holdninger til turismen i lokalomradet

8

Samlet set er borgerne i
Destination Segnderjylland
mere positive over for
turismen end befolkningen
nationalt

Borgerne i Destination Sgnderjylland er tydeligt positive
over for bade turismeudviklingen og turisternes
tilstedeveerelse. 76 pct. vurderer, at turismen bidrager
positivt til deres lokalomrade, hvilket ligger vaesentligt
over landsgennemsnittet. Kun fa er direkte negative,
mens en mindre gruppe er neutrale eller usikre.

Samtidig angiver 79 pct., at de godt kan lide, at turister
besg@ger deres omrade. Denne opbakning er ogsa
hgjere end pa landsplan, hvor flere borgere forholder
sig neutrale eller usikre.

Det peger samlet pa, at borgerne i Destination
Senderjylland generelt er mere positivt indstillede over
for turismen end danskerne som helhed.

Note: Procentsatser pa 2% og derunder fremgar, men er ikke vist i grafen.

Hvor enig eller uenig er du i felgende udsagn om turismen i dit lokalomrade?

Hele Danmark: n=8.016, Destination Sgnderjylland: n=1.862
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Jeg synes, at turismeudviklingen Jeg kan godt lide, at turister
bidrager positivt til mit lokalomrade besager mit lokalomrade
o Destination
Destination Senderjylland
Senderjylland — Hele landet

—

Hele landet

+2
pct.-point —<

+1

E‘;st-’-z‘:lctiirllt-< f;a5 ’24 til
46% 44%, 42% 46%
16% 019% 15% 19%
0,
6% 3% 4% G—%
10%

Enig
Hverken/eller

Uenig

‘ Meget uenig

Ved ikke /
Ikke relevant

____________________



Hvilke borgere oplever at lokalomradet er preeget af turisme?

De fleste borgere i Destination Sgnderjylland vurderer, at antallet af turister i deres
lokalomrade er passende — en vurdering, der i hgj grad afspejler det nationale
billede

Befolkningens holdning til antallet af turister i deres lokalomrade

Flertallet af borgerne i bade Destination Sgnderjylland

og pa landsplan vurderer, at antallet af turister i deres Mener du overordnet set, at antallet af turister i dit lokalomrade er...
lokalomrade er passende. | Destination Senderjylland

deler 69 pct. denne opfattelse, hvilket ligger lidt over

landsgennemsnittet pa 64 pct. Derudover mener 17 ... for lavt @ - passende @ .. forhojt Ved ikke
pct., at antallet af turister er for lavt, mens kun 5 pct.
oplever det som for hgjt - samme niveau som natiopalt. ...

Andelen, der er usikre i deres vurdering, er lavere end

pa landsplan (9 pct. mod 14 pct.), hvilket peger pa en DestinationSenderjyIland

1

|

1
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mere entydig holdning til omradet. 17% 9% |
n=1.862 :

Samlet set tegner der sig et stabilt billede, hvor :
1

borgerne generelt opfatter turistniveauet som !
passende, og forskellene mellem Destination :
1

Senderjylland og resten af landet er sma. i
Hele Danmark 18% 14% E

|

:

|

__________________________________________________________________________________



Turismens pavirkning pa lokalomradet

10

Turismen styrker fortsat

gkonomi og handelsliv, mens

For hvert af de felgende aspekter mener du sa, at turismen i dit lokalomrade har en negativ, neutral

eller positiv pavirkning?

Destination Sgnderjylland: n=1.862

0%

natur og miljg opleves som d———

mest udfordrede omrade

Grafen til hgijre illustrerer, hvordan borgerne i Destination
Senderjylland vurderer turismens pavirkning pa en raekke
aspekter af deres lokalomrade.

De mest positive vurderinger knytter sig til det lokale
handelsliv, gkonomien samt udvalget af restauranter og
spisesteder. Mange borgere fremhaever ogsa de
naturbaserede aktiviteter, beskaeftigelsen, stemningen i
lokalomradet samt kulturtilbud og bevarelsen af historiske
vaerdier som omrader, der styrkes af turismen.

Samtidig peger borgerne pa omrader, hvor turismen kan
skabe udfordringer. Iszer for beskyttelsen af miljg og
naturomrader, mulighederne for at bevaege sig ugeneret
rundt samt omradets vedligeholdelse ses hgjere andele af
negative oplevelser.

Note: Zndringen i procentpoint er angivet i parentesen.

Det lokale handelsliv

Udvalg af restauranter og spisesteder

Beskeeftigelsen i lokalomradet

Udvalg af aktiviteter i naturen (fx vandrestier, cykelruter,
mv.)
Kvalitet af aktiviteter i naturen (fx vandrestier, cykelruter,
mv.)

Stemningen / livet i lokalomradet

Udvalg af kulturelle oplevelser og aktiviteter
Kvalitet af restauranter og spisesteder
Bevarelse af den historiske arv

Udbuddet af butikker

Udvalg af forlystelser og oplevelsescentre

Udvikling af byomrader (fx abne pladser, parker og
lignende opholdssteder)*

Kulturudveksling mellem lokale og turister
Omradets vedligeholdelse (rent og paent)
Infrastruktur (veje, cykelstier, mv.)

Udvalg af fritidsaktiviteter

Borgernes livskvalitet

Mulighederne for at bevaege sig ugeneret rundt

Beskyttelse af miljg og naturomrader

Mulighederne for bzeredygtige valg (fx varer eller
oplevelser med meerkninger)

*Aspektet “Udvikling af byomrader (fx abne pladser, parker og lignende opholdssteder” blev tilfgjet til spargsmalet i 2025 og kan derfor ikke sammenlignes med tidligere ar.
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(Hhint)

Andelen som har
svaret positiv eller
peget positiv

Andelen som har
svaret negativ eller
meget negativ



Hvilke borgere oplever at lokalomradet er preeget af turisme?

Borgere | Destination
Sgnderjylland vurderer i
hagjere grad end
gennemsnittet i Danmark,
at deres lokalomrade er
preeget af turisme

| Destination Sgnderjylland vurderer 69 pct. af
borgerne, at deres lokalomrade er preeget af turisme i
nogen eller hgj grad, hvilket er lidt hgjere end pa
landsplan, hvor 54 pct. af borgerne angiver det samme.

Blandt borgerne i Destination Sgnderjylland mener 21
pct., at turismen preeger deres lokalomrade i hgj grad,
mens 6 pct. vurderer, at det sker i meget hgj grad.

Til sammenligning vurderer 15 pct. af alle danske
borgere, at deres lokalomrade i hgj grad er preeget af
turisme, og 4 pct., at det sker i meget hgj grad.

1"

Befolkningens opfattelse af turismen i lokalomradet

| hvilken grad er dit @ 690/ S Ingen ndring
lokalomrade praeget af 0 7 a4tz
turisme? af borgerne i Destination Sgnderjylland

JU mener, at omradet er praeget af
turisme i nogen eller hgjere grad.

‘ Lg}eggreatd | hgj grad I nogen grad I mindre grad . Slet ikke Ved ikke
\
1
1
1
1
1
| Destination
! . 21% 42%
: Senderjylland
l| n=1.862
1
1
1
1
1
i Hele Danmark n 15% 35% 32%
: n=8.016
:
1
1
1



Hvilke borgere oplever at lokalomradet er preeget af turisme?

Tu rlsmen pr%ger fo rtsat de I hvilken grad er dit lokalomrade praget af turisme?
mere turistede kommuner, 555
rkrloerTr]]rST] 5ﬁ\ellrr|r(Tr]"er]dgf_6£ rlre {T . Ihr:je;:\td | hgj grad I nogen grad I mindre grad . Slet ikke Ved ikke
besggende forbliver

begr%nset u 21% 42% 24% E 4%

P& kommuneniveau ses tydelige forskelle i, hvor meget borgerne

. . . . 9% 40% 35% 7%
vurderer 83 pct. af borgerne, at turismen i nogen, hgj eller mg : < n

hej grad praeger lokalomradet, hvilket stort set er pa niveau med

oplever, at turismen preeger deres lokalomrade. | Sgnderbor:

sidste ars 81 pct..

| Tender, Haderslev og Aabenraa er andelene, der oplever, aﬂ
deres lokalomrade i nogen, hgj eller meget hgj grad er praeget a

turisme, ogsa stort set ueendrede i forhold til sidste ar.
Generelt er det tydeligt, at kommuner med starre turistaktivit- 34% 30% 13%
som Sgnderborg og Tander, oplever starst pavirkning, mens

kommuner med feerre turister, som Haderslev, maerker det i

32% 45% 13% ='2%

mindre grad.

= 10% 438% 32%

12 NoteNPIecBHeSRBISAtRED RAGH oA AGEIMRaR gamais memes (isei\rbidrafen.



Turisme som et problem i lokalomradet Opfattelsen af turismeskabte problemer

n=1.862, ja: n=292, nej: n=1.570 2%10%

I DeStInatlon S@nderjy”and ?@ Skaber turismen i dit lokalomrade
oplever de fleste borgere BV problemer for dig?

fortsat ikke problemer som T RN TP e
falge af turismen, men der er fro 244028 et
kommunale forskelle

Nej, turismen skaber
ikke problemer for mig

Ja, dele af aret

|
|
1
=7 #orgerne i Destination Sgnderjylland”
I oplever problemer !

‘ Ja, hele aret

Tender
(n=1.176) E 19%

Staerstedelen af borgerne i Destination Senderjylland oplever ikke, at
turismen skaber problemer i deres lokalomrade. 88 pct. angiver, at

Senderbor -
turismen ikke skaber problemer, mens 10 pct. oplever problemer i (n=266) d g 9% 88%
dele af aret, og 2 pct. oplever problemer aret rundt. | 2024 var det 8

(n=145)

Pa kommuneniveau ses nogle forskelle. Tender adskiller sig ved, at

naesten en fjerdedel af borgerne (23 pct.) oplever problemer som Haderslev 6%

(n=275)

folge af turismen, hvilket er hgjere end i de gvrige kommuner. |

Soenderborg og Aabenraa oplever omkring 12 pct. problemer, mens

Haderslev ligger lavest med kun 6 pct. Skaber turismen problemer for dig i forhold til...

90%

- 81% 74% 71% 69%

Blandt de borgere, der oplever problemer (292 respondenter),

naevnes iseer gget treengsel, trafikale problemer og feerre 42% 299,
270 %

-
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1

pct., der oplevede problemer skabt af turisme. ! Aabenraa I 8%
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
-

parkeringsmuligheder som de mest fremtreedende konsekvenser,

mens mere stgj, slid pa naturen og gget maengde affald ogsa
opleves af mange.

13 Note: Procentsatser pa 2% og derunder fremgar, men er ikke vist i grafen.
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Befolkningens engagement i turismen

De ﬂ eSte borge re @ nSke r, at Om réd et Borgere i Destination Sgnderjylland har overvejende en positiv holdning til turismen. 79 pct.

mener, at omradet bar fortsaette med at tiltraekke turister. Mange engagerer sig ogsa personligt:

fO rtsat tl |tl’% kke r tu r|Ste l', men @ NS kel’ 65 pct. nyder at give rad til besggende, og 61 pct. fgler medansvar for, at turister far en god
ku N beg r%nset |nvolve r| ng oplevelse. Holdningen til den lokale turismepolitik er mere blandet, 47 pct. oplever, at den tager

hensyn til lokalbefolkningen, og relativt fa (22 pct.) gnsker sterre involvering i beslutninger om
turisme.

Hvor enig eller uenig er du i felgende udsagn om turismen i dit lokalomrade?

Destination Sgnderjylland: n=1.862
== 0% 100%

Mit lokalomrade/by skal 1
fortseette med at promovere :
& ) s:g'selv for at tiltrackke flere j
J,B turister 1

)

—
[

Jeg kan godt lide at give :
turister gode rad og 1
L vejledning l'
B e e e == ——— 7

1
Jeg har et medansvar !
1
1
1
)
U

1

1

f for, at turisterne i mit

L lokalomrade far en god
oplevelse

{ ®

_________________________

|r Mit lokalomrades

| turismepolitik tager
i /j hensyn til

I

\

lokalbefolkningen

Andelen som har
svaret Enig eller Meget
enig

r

1 1
1 0 Jeg vil gerne veere mere !
: involveret | beslutninger :
. vedrerende turisme i mit .
! % lokalomrade ]

__________________________

Andelen som har
svaret Uenig eller
Meget uenig

15
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Borgernes
anbefalinger i
Destination
Sgnderjylland

© Kristoffer Loft - Enchabel



Borgernes anbefalinger i Destination Sgnderjylland

Attraktioner og seveerdigheder i
DeStI natlon S Q n de rJyI | a nd Hvilke attraktioner, sevaerdigheder, steder og/eller begivenheder i dit lokalomrade vil du anbefale
anbefales i hgj grad af borgerne  tilturister?

o C krigsfqn

& gegravene 4 S 00 Q-

o & b /)y oerborg b, £

Sp S 'Z) ho% onge J ™

S O, rj >
Borgerne i Destination Senderjylland er blevet spurgt om, hvilke O 0 O / = 3 3
sevaerdigheder, attraktioner, steder eller begivenheder de vil anbefale til turister O 0 /7 ?g ) Q)
i deres lokalomrade. Samlet er der kommet hele 3.550 anbefalinger, hvilket /70 Q/, 0 &‘ O GQ‘&(D—%
vidner om borgernes store engagement og kendskab til omradets mange tilbud. & b % -e' fo
/; Oy, M =
9 Lol

lokale favoritter. Blandt de mest naevnte attraktioner finder man L@agumkloster
og Lagumkloster Kirke, Nordborg Slot, samt kulturelle oplevelser som Tander (?J//
Festival. Marsk Tarnet og Domkirken i Ribe bliver ogsa fremhaevet af mange
borgere. Det er dog ikke kun klassiske attraktioner, der anbefales. Flere borgere
fremhaever ogsa hele byer og omrader, der byder pa en helhedsoplevelse af
kultur og natur. Eksempelvis Tgnder By, Mandg, Hgjer By og Sgnderborg By.

2 /))
Flere steder gar igen i anbefalingerne, hvilket peger pa bade populeere og Sklh@ /);9/0{ /
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Samlet giver borgernes anbefalinger et nuanceret billede af Sgnderjylland som
et omrade med bade historiske seveerdigheder, kulturelle begivenheder,
naturoplevelser og lokale perler, som alle kan tilbyde turister autentiske
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17 Note 1: Borgerne har haft mulighed for at komme med fem anbefalinger til attraktioner, seveerdigheder, steder og/eller begivenheder fra deres lokalomrade, som de vil anbefale til turister.
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